
 
 
 
Medieindrykninger på annoncemarkedet i maj 2011 fordelt på mediegrupper (med 
TV-split). 
 
TNS Media Intelligence/Gallup Adfacts registrerer annoncespend i mere end 260 danske medier.. 
 

Antal indrykninger pr. mediegruppe, maj 2011
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Spending TOP 10 PRODUKTER maj 2011 
 
Top listen viser de 10 navngivne produkter, som annoncørerne har brugt flest annoncekroner på i den 
pågældende måned inden for mediagrupperne TV, print, biograf, radio, outdoor og internet. 
Reklameforbruget er baseret på mediernes listepriser. Der er således tale om bruttopriser og dermed ikke 
taget højde for eventuelle rabatter mellem annoncør og medie. I reklameforbruget i Top 10 listen indgår 
producent- såvel som forhandlerannoncering. 

Brand Spending 

JOBZONEN.DK SERVICEYDELSER 22.627.250 

TELIA TELEKOMMUNIKATION 14.704.812 

ONFONE MOBILSAMTALEORDNINGER 
PRIVAT 13.382.734 
TELENOR MOBILSAMTALEORDNINGER 
PRIVAT 11.816.455 

HTC MOBILTELEFONAPPARATER 11.271.976 

CBB MOBILSAMTALEORDNINGER PRIVAT 9.702.968 

BIBOB MOBILSAMTALEORDNINGER PRIVAT 8.011.430 

GOENERGI.DK OFFICIELT 7.290.559 

TELENOR TELEKOMMUNIKATION 6.590.475 
TELMORE MOBILSAMTALEORDNINGER 
PRIVAT 6.411.647 
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