Gallup opruster pa
netmalinger

Borsen og Gallup

i samarbejde

om brugerprofiler
pa nettet
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Mens TNS Gallup for nylig métte
vinke farvel til de felles trafik- og
brugermalinger, opruster analy-
sevirksomheden nu kraftigt pa de
individuelle profilmélinger pa in-
ternettet. Et samarbejde med Dag-
bladet Borsen danner grundlag
for et nyt system til kortleegning
af brugernes profiler. Og direktor i
Gallup, Thomas Schnoor, er indtil

videre begejstret for resultaterne,
som man har holdt op i mod Gal-
lups Index Danmark-undersogel-
se.

»Nér vi sammenholder profiler-
ne, ligger resultaterne meget teet
op ad hinanden. Derfor har vi stor
tiltro til validiteten,« siger Tho-
mas Schnoor, der nu vil ga i offen-
siven for at promovere Gallups nye
profilmélingssystem. Han er ikke i
tvivl om, at eftersporgslen efter de
individuelle malinger, som supple-
ment til de brede deekningsunder-
sogelser, vil vokse i fremtiden.

Nye muligheder

»Med det her verktgj kan vi nu la-
ve kundespecifikke spargsmél og
profiler ned pa sektionsniveau. Det
giver nogle helt nye muligheder,«
siger Thomas Schnoor.

Gallup tilbyder allerede i dag in-
ternetmedierne konkrete informa-

tioner om deres brugere via deek-
ningsanalysen Netbehaviour, der
bygger pa cirka 4500 besvarelser
fordelt pa en lang reekke medier.
Med det nye veerktgj bliver data-
materialet imidlertid veesentligt
starre for det enkelte medie. Stik-
proven pa borsen.dk endte efter 14
dage pa 10.253 personer, der via et
pop up-vindue besvarede en lang
reekke sporgsmal om eksempelvis
indkebsansvar, beskeeftigelse og
brug af erhvervsportaler. 25 pct. af
de brugere, der blev prasenteret
for pop up-vinduet, valgte at be-
svare spegrgsmalene.

»Med de nuvaerende méalesyste-
mer ma vi stoppe, nar vi har taget
et enkelt spadestik ned i talmate-
rialet. Med det her kan vi pa grund
af stikprovens storrelse fortsaette
meget leengere - vi kan salge bud-
skaber malrettet finansdirektorer
i Jylland, hvis det er nedvendigt.
Det kan vi ikke med de brede ma-

linger,« siger direkter for Borsens
digitale medier Lars Helweg-An-
dersen og peger pd, at man des-
uden snart vil veere i stand til at
folge brugernes adfzerd pa Borsen.
dk.

Fravalg af Gallup

Foreningen af Danske Internetme-
dier (FDIM) fravalgte for nylig Gal-
lup som leverander af branchens
feelles trafik og brugeranalyser til
fordel for den polske virksomhed
Gemius. Med aftalen er der lagt op
til starre stikprovestorrelser, men
ifolge direktor for mediebureauet
MEC Interactive, Anders Thorsen,
vil annoncgrerne i fremtiden kree-
ve bade brede dakningsundersg-
gelser og omfangsrige individuelle
profilundersogelser.

»I takt med at internettet er ble-
vet et langt mere anerkendt rekla-
memedie, teenker annoncgrerne i

hgjere grad pa hvilken malgruppe,
de rammer. Det handler ikke leen-
gere kun om respons, men om at
ramme de rigtige brugere,« siger
Anders Thorsen.

»Det stiller bade krav til den kre-
ative udformning afkampagnerne,
sével som malingerne af brugernes
profiler. Der er ingen tvivl om, at
det i fremtiden bliver super vigtigt
at kunne kombinere de brede deek-
ningsundersogelser med grundige
malinger af de individuelle bruge-
re,« siger Anders Thorsen.

Ud over Borsen er ogsa JP/Politi-
kens Hus i offensiven pa omradet.
Avishuset gjorde det for nylig mu-
ligt at kebe maélgrupper pa inter-
nettet (IRP), ligesom man kender
det fra TV (TRP). Indtil videre er
det dog ikke lykkedes at gore IRP
til den falles branchestandard,
som TRP er pa tv-omrédet.
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