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Analyse
ANDERS HEERING

Mens TNS Gallup for nylig måtte 
vinke farvel til de fælles trafi k- og 
brugermålinger, opruster analy-
sevirksomheden nu kraftigt på de 
individuelle profilmålinger på in-
ternettet. Et samarbejde med Dag-
bladet Børsen danner grundlag 
for et nyt system til kortlægning 
af brugernes profiler. Og direktør i 
Gallup, Thomas Schnoor, er indtil 

�

videre begejstret for resultaterne, 
som man har holdt op i mod Gal-
lups Index Danmark-undersøgel-
se.

»Når vi sammenholder profi ler-
ne, ligger resultaterne meget tæt 
op ad hinanden. Derfor har vi stor 
tiltro til validiteten,« siger Tho-
mas Schnoor, der nu vil gå i offen-
siven for at promovere Gallups nye 
profilmålingssystem. Han er ikke i 
tvivl om, at efterspørgslen efter de 
individuelle målinger, som supple-
ment til de brede dækningsunder-
søgelser, vil vokse i fremtiden.

Nye muligheder

»Med det her værktøj kan vi nu la-
ve kundespecifikke spørgsmål og 
profiler ned på sektionsniveau. Det 
giver nogle helt nye muligheder,« 
siger Thomas Schnoor.

Gallup tilbyder allerede i dag in-
ternetmedierne konkrete informa-

tioner om deres brugere via dæk-
ningsanalysen Netbehaviour, der 
bygger på cirka 4500 besvarelser 
fordelt på en lang række medier. 
Med det nye værktøj bliver data-
materialet imidlertid væsentligt 
større for det enkelte medie. Stik-
prøven på borsen.dk endte efter 14
dage på 10.253 personer, der via et
pop up-vindue besvarede en lang 
række spørgsmål om eksempelvis 
indkøbsansvar, beskæftigelse og 
brug af erhvervsportaler. 25 pct. af 
de brugere, der blev præsenteret 
for pop up-vinduet, valgte at be-
svare spørgsmålene.

»Med de nuværende målesyste-
mer må vi stoppe, når vi har taget
et enkelt spadestik ned i talmate-
rialet. Med det her kan vi på grund 
af stikprøvens størrelse fortsætte 
meget længere - vi kan sælge bud-
skaber målrettet fi nansdirektører 
i Jylland, hvis det er nødvendigt. 
Det kan vi ikke med de brede må-

linger,« siger direktør for Børsens 
digitale medier Lars Helweg-An-
dersen og peger på, at man des-
uden snart vil være i stand til at 
følge brugernes adfærd på Borsen.
dk.

Fravalg af Gallup

Foreningen af Danske Internetme-
dier (FDIM) fravalgte for nylig Gal-
lup som leverandør af branchens 
fælles trafik og brugeranalyser til 
fordel for den polske virksomhed 
Gemius. Med aftalen er der lagt op 
til større stikprøvestørrelser, men 
ifølge direktør for mediebureauet 
MEC Interactive, Anders Thorsen, 
vil annoncørerne i fremtiden kræ-
ve både brede dækningsundersø-
gelser og omfangsrige individuelle 
profi lundersøgelser.

»I takt med at internettet er ble-
vet et langt mere anerkendt rekla-
memedie, tænker annoncørerne i 

højere grad på hvilken målgruppe, 
de rammer. Det handler ikke læn-
gere kun om respons, men om at 
ramme de rigtige brugere,« siger 
Anders Thorsen.

»Det stiller både krav til den kre-
ative udformning af kampagnerne, 
såvel som målingerne af brugernes 
profiler. Der er ingen tvivl om, at 
det i fremtiden bliver super vigtigt 
at kunne kombinere de brede dæk-
ningsundersøgelser med grundige 
målinger af de individuelle bruge-
re,« siger Anders Thorsen. 

Ud over Børsen er også JP/Politi-
kens Hus i offensiven på området. 
Avishuset gjorde det for nylig mu-
ligt at købe målgrupper på inter-
nettet (IRP), ligesom man kender 
det fra TV (TRP). Indtil videre er 
det dog ikke lykkedes at gøre IRP 
til den fælles branchestandard, 
som TRP er på tv-området.

anders.heering@borsen.dk

Gallup opruster på
netmålinger

Nye medier
AF ANDERS HEERING

Nye hotte musikvideoer, 
eksklusive interviews, kon-
certklip og levende studie-
værter. Med lanceringen af 
et nyt internetunivers træ-
der den danske udgave af 
MTV nu ind i den nye me-
dieverden.

»Med MTV.dk har vi etab-
leret et site, der tilbyder de 
unge fantastiske oplevel-
ser inden for musik og ung-

� domskultur. Vi har fremrag-
ende reportere og værter til 
at skabe indholdet - og der-
for satser vi på at ligge i top 
20 over de mest populære 
hjemmesider for unge mel-
lem 15-24 år inden udgan-
gen af 2007,« siger Casper 
Bengtson, MTV’s landechef 
i Danmark. Han understre-
ger, at brugerne af MTV.dk 
fremover vil få glæde af en 
masse attraktivt indhold.

»MTV.dk er en unik un-
derholdningsportal med 
specielle ting, som man ikke 

kan se på skærmen. Det kan 
være klip fra produktioner, 
liveoptagelser, satire og me-
get mere. Hele ideen er, at 
det er gratis og on demand 
- og så har vi i modsætning 
til Myspace og Youtube ret-
tighederne til de videoer, vi 
viser,« siger Casper Bengt-
son, der blandt andet af den 
grund ikke vil satse på bru-
gerskabt indhold på den nye 
hjemmeside. Han har sto-
re forventninger til de kom-
mercielle muligheder i den 
nye satsning.
»Det er vores målsætning, at 
MTV’s digitale medier fylder 
50 pct. af reklameomsæt-

ningen inden udgangen af 
2010. Og kigger vi på MTV.
uk, som på en måned har 
skabt omkring en halv mil-
lion besøgende, så er det et
meget realistisk mål,« siger 
Casper Bengtson. Han un-
derstreger, at MTV er på vej 
med flere digitale satsninger 
i Danmark, hvor ikke mindst 
mobilområdet vil komme i 
fokus.

Han ønsker ikke at løf-
te sløret for omfanget af in-
vesteringen i MTV.dk, men 
lægger ikke skjul på, at der er 
tale om en større satsning.

»Siden november har vi 
fokuseret på at få så meget

indhold som muligt. Det har 
blandt andet handlet om at 
indgå aftaler med pladesel-
skaberne om rettigheder til 
musikvideoerne. Det har væ-
ret en længere proces, men 
nu er vi klar,« siger Casper 
Bengtson, der har ansat en 
fuldtids redaktør til hjem-
mesiden, hvor man også vil 
udnytte de eksisterende vær-
ter fra tv-kanalen. Nu skydes 
markedsføringen af kanalen 
i gang, og Casper Bengtson 
arbejder på at indgå en ræk-
ke partnerskaber med andre 
medier.
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MTV satser
hårdt på nettet

MTV har et 
mål om, at de 
digitale me-
dier skal fylde 
50 pct. af re-
klameomsæt-
ningen 
i 2010. Foto:

Det svenske mediehus Bonnier har nu fået et stort ønske op-
fyldt – at trænge massivt ind på verdens største mediemar-
ked i USA. Ønsket blev fremsat af bestyrelsesformanden, 
Bengt Braun, i et stort interview med MedieMarked i de-
cember 2006. Det blev opfyldt forleden med købet af 18 

tidsskrifter og livsstilsmagasiner fra Time Warner – en han-
del, der er en af Bonniers største nogensinde og repræsente-
rer, ifølge den amerikanske avis New York Post, en værdi på 1,4 
mia. svenske kroner. De 18 udgivelser omsætter til sammen for 
2 mia. kr. om året og har 1000 medarbejdere. Dermed kommer 
Bonniers omsætning i USA op på 2,8 mia. svenske kroner eller 
godt 10 pct. af mediekoncernens samlede omsætning.  ers

Bonnier massivt ind i USA

Børsen og Gallup 
i samarbejde 
om brugerprofi ler 
på nettet

Ny digital satsning skal i løbet af 
få år udgøre halvdelen af annonce-
omsætningen for MTV i Danmark

I sidste uges udgave af 
MedieMarked var re-
sultaterne DRRBs Me-
diaindex 2006 gengi-
vet under overskriften 
»Internettet overhaler 
outdoor og ugeaviser«. 
På grund af en fejl i re-
digeringen fremgik 
det ikke af artiklen, at 
DRRBs Medieindex 
bygger på indberetnin-
ger fra mediebureauer-
ne, der repræsenterer 
landets største annon-
cører. Konklusionerne 
er altså kun udtryk for 
udviklingen på en del 
af annoncemarkedet, 
ligesom det er tilfæl-
det for opgørelsen over 
forbruget på de for-
skellige mediegrupper. 
Ser man på markedet 
som helhed, er en me-
diegruppe som ugeavi-
ser stadig væsentligt 
større end internettet. 
Børsen beklager, hvis 
artiklen kunne give 
anledning til misfor-
ståelser.
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