Hvad taender

din malgruppe?
Og slukker den...

Det handler om psykologi. Kabsbeslutninger haenger snaevert sammen
med, hvad din malgruppe identificerer sig med og motiveres af i deres liv.
TNS Gallup har analysen, der giver dig de rigtige svar.

Semiometrie — helt ind under huden
Semiometrie er et innovativt og kreativt ana-
lyseveerktej, der identificerer de psykologiske
veerdier bag en malgruppes kebs- og forbrugsad-
faerd.

Semiometrie giver viden om malgruppens “mind
sets” og veerdiunivers og gor det lettere at iden-
tificere dens vigtigste pejlemaerker i hverdagen.

Semiometrie er udviklet til virksomheder, der gn-
sker en grundliggende viden om veerdisystemer
og sociokulturelle stremninger hos deres mal-
gruppe og blandt de danske forbrugere.

Det, malgruppen tender pa i dag,
slukker den maske af om 1-2 ar!

Med Semiometrie kan du felge din malgruppe
over tid og dermed identificere og udnytte nye
vaerdiseet og motivationer i tilpasningen af virk-
somhedens strategier og kommunikation.

TNS Gallup har i 2002 og 2006 gennemfert
en Semiometrie undersggelse af malgruppen
"Den danske befolkning”. Pa baggrund af under-

spgelserne er der skabt et Semiometrie grund-
kort, der beskriver “den danske folkednd” pa det
pageeldende tidspunkt. Se figuren pa naeste side.

Konjunkturernes betydning for
danskernes vardiunivers

Mange danskere har féet flere penge mellem
handerne og starre jobmaessig tryghed. Det har
betydet et stgrre emotionelt overskud med plads
til frihed, udfoldelse og livsnydelse.

Familien har eendret betydning fra "noget man
tog sig af” til "nogen man er sammen med”. Min-
dre pligt, mere feellesskab. Den ggede fokus pé
fritiden understattes af en udvikling i retning af,
at den aldre generation rejser mere med deres
bern og bgrnebgrn.

11. september 2001, krigen i Irak og den ggede
fokus pa terrorisme har sat sine spor hos danskerne.
Veerdierne “gud, moral & tro” er blevet mere pligt
og mindre forngjelse. Man tager sit religigse stasted
mere alvorligt og er mere bevidst om det, og der
er en tendens til ikke leengere kun at se dette som
noget “individuelt, idealistisk & spirituelt”.

Nye formuleringer i veerdiuniverserne
“familieorienteret” og “religios”

De nye formuleringer giver markedsfgrere en
bedre forstaelse af malgruppen og dens drivkraft
i valget af produkter og services. Dermed bliv-
er det lettere at optimere kommunikation og
medievalg, sa malgruppen kan identificere sig
med de kreative budskaber i tekst og den visuelle
fremstilling.

| eksemplerne er det vaerdierne “feellesskab og
frihed”, der teender malgruppen, mens et stress-
og pligtbetonet kommunikationsmilje slukker
den. Desuden er der et budskab om at traede var-
somt med humor og religion i de kreative kom-
munikationsstrategier.

Samfundet udvikler sig! Danskernes vaerdier an-
drer sig! Det gor din mélgruppe ogséa!

Laes om Egmont Magasiners brug af
Semiometrie pd naeste side

Vil du here mere om Semiometrie?
Kontakt venligst TNS Gallup,

Berit Puggaard pa tlf. 39 27 27 27 eller
mail: berit.puggaard@tns-gallup.dk

Af Gitte Nomanni, Seniorkonsulent
& Barbara Witt, Underdirektar

Gitte.Nomanni@tns-gallup.dk
barbara.witt@tns-gallup.dk og

grundkortet for Semiometrie malingen

dt danskerne (15-65 &r). Cirklerne viser

ksempler pd ord, som har flyttet sig i kortet

1ed endret betydning siden 2002, hvilket

nsekvenser for formulering af veerdi-omradet
orienteret og religies.




